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W wielu krajach wspotczesnego $§wiata w dynamiczny sposob rozwija si¢ przemyst wolnego
czasu, zwany niekiedy biatym przemystem, przemystem turystycznym badz rozrywkowym. Zjawisko
to niesie ze soba szereg pozytywnych szans. Wskazania ogolne dla duszpasterstwa turystycznego
zwracajg uwage, iz turystyka ,stanowi znaczny zasitek gospodarczy dla wielu narodow
i przysparza nowych miejsc pracy”’. Masowy ruch turystyczny, stajac sic powaznym zrédtem
dochoddéw, daje wielu ludziom $rodki utrzymania i przyczynia si¢ do materialnego rozwoju catych
panstw?. Jest on szczegodlnie wazny dla regionoéw stabo rozwinietych i ubogich. Szereg krajow zyje
dzi$ z przyjmowania gosci i organizacji dla nich rozmaitych form rozrywki. Wzrost miejsc pracy w
sektorach zwigzanych z bialym przemystem, w znaczny sposob przyczynia si¢ do ograniczenia
bezrobocia, stanowigcego problem o globalnym zasiegu.

Prawidlowo planowany przemyst wolnego czasu przyczynia si¢ do racjonalizacji tej sfery
ludzkiego zycia. Przedstawia on ofert¢ zapelnienia wolnego czasu i wptywa na wilasciwa obstuge
wszystkich chcgeych z niej skorzysta¢. W nalezyty sposob organizuje on ruch turystyczno-wczasowy i
zagospodarowuje tereny dla jego uprawiania. Urzadza dlan sie¢ placowek ustugowych, $rodki
transportu badz przewodnictwo. Poprzez odpowiednig reklame przyczynia si¢ do popularyzacji
rozmaitych form wypoczynku, turystyki i sportu. W niektoérych przypadkach, masowa obsluga
wypoczynku tworzy mechanizmy konkurencyjne. Sprawia to, ze oferty sa tansze, a przez to bardziej
dostepne dla ubozszych.

Zwraca si¢ niekiedy uwagg, iz bialy przemyst, w przeciwienstwie do innych dziedzin gospodarki,
cechuje pewna niestabilno$§¢. Nie posiadajac trwalej bazy produkcyjnej, szybciej ulega on
negatywnym wplywom ze strony zmieniajacej si¢ koniunktury. Recesja gospodarcza powoduje
zwykle oszczednos$ci w wydatkach na wolny czas. To z kolei zmniejsza dochody ludnos$ci Zyjacej z
przemyshu rozrywkowego.

Sam system pracy w przemys$le wolnego czasu, w duzej merze ma charakter sezonowy. Nie
wszystkim pracownikom daje on trwale i stabilne zatrudnienie. Nie zawsze wigc zapewnia im spokoj i
pewnos$c jutra. Sezonowos¢ pracy powoduje wzmozony wysitek, a niekiedy wprost przepracowanie, w
niektorych okresach roku. Ma to swe negatywne skutki w sferze zdrowia pracujgcych, a jeszcze
bardziej w ich zyciu rodzinnym, kulturalnym i religijnym.

III Swiatowy Kongres Duszpasterstwa Turystycznego zwraca uwage, iz rozwijajaca sie dzi$
turystyka czgsto staje si¢ dla cztowieka jednym z konsumpcyjnych dobr. Jest ona postrzegana gtdéwnie
poprzez ekonomiczny pryzmat. W ten sposob gubig si¢ jej najistotniejsze ludzkie wartosci. Autorzy
koncowego dokumentu postrzegaja to zjawisko w $cistej zaleznosci z kryzysem wspotczesnej kultury,
ulegajacej negatywnym wplywom technicznego przetomu®. Gubi ona prymat osoby ludzkiej nad
rzecza i ducha nad materig. Trafnie charakteryzuje te sytuacje Jan Pawet II. Wskazuje on, iz turystyka
stajac si¢ przemystem, szuka celow sama w sobie, nie korzystajac z mozliwosci by stanowi¢ nowy
humanizm. Marnuje t¢ szanse i ostatecznie obraca sie przeciwko samemu czlowiekowi’. Ekspert w
dziedzinie duszpasterstwa turystycznego G. Arrighi przestrzega, by nie doprowadzi¢ do
przeksztalcenia turystyki w przedmiot handlu i profitu. Spowoduje to bowiem uprzedmiotowienie
dziatan cztowieka®.

Rozrywka, wypoczynek i turystyka przeradzajg si¢ niekiedy w towar, ktéry przynosi znaczne
dochody. Zostaja one podporzadkowane prawom rynku — podazy i popytu. Nie mozna si¢ wigc
dziwi¢, iz w takiej sytuacji oferty ze strony przemystu wolnego czasu czgsto nie liczg si¢ z godnos$cia
osoby i moralnym prawem®. Menedzerom chodzi na pierwszym miejscu o to, by ustugi w dziedzinie
wolnego czasu sprzedawaly sie jak najlepiej. Dazac do jak najlepszych efektow w zbyciu towaru,
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tworcy ofert wolnego czasu pochlebiaja zyczeniom konsumentow. Nie zawsze stoi to w parze z
wysokim poziomem kulturalnym i etycznym lansowanych ofert. Bywa, ze bazujg oni na niskich
ludzkich popedach. W tej filozofii nie jest wigc wazny sam cztowiek i jego rozwdj duchowy,
kulturalny czy tym bardziej moralny. Cztowiek staje si¢ jedynie przedmiotem stuzacym pozyskiwaniu
materialnego profitu. Natomiast sam wolny czas przestaje by¢ nosnikiem prawdziwych wartosci w
procesie ludzkiego wychowania.

Ulegajac tego rodzaju wptywom, sam cztowiek staje si¢ jedynie konsumentem dobr wolnego
czasu: odpoczynku, wczaséw turystyki lub zabawy. MieliSmy juz okazje zwr6ci¢ uwage na
rozpowszechniajaca si¢ filozofi¢ zycia, w mysl ktérej wiele osob pracuje po to by moc po pracy jak
najprzyjemniej spedzi¢ wolny czas, wydajac w nim zarobione czgsto z duzym trudem pienigdze.
Rodzaca si¢ cywilizacja konsumpcji, jak powie moralista S.Olejnik, staje si¢ ,,Srodowiskiem
$mierciono$nym dla Zzycia religijnego”, zaprzeczajac wartosciom wyzszym, zamykajac droge do
,autotranscendencji”, czyli jakby przekraczania samego siebie’. Takze i sfera wolnego czasu przestaje
by¢ miejscem, gdzie cztowiek napetnia si¢ dobrami wlasciwymi dla swego wyzszego powolania.

Turystyka widziana wylacznie przez pryzmat ekonomicznych korzySci w znacznej mierze gubi
szans¢ budowania prawdziwych miedzyludzkich wiezi. Dzieje si¢ tak, gdy kontakty na linii gospodarz
— go$¢ zdominowane sg przez dazenie do uzyskania maksymalnych profitow ze strony tego
pierwszego. Nie mnigjszej winy trzeba dopatrywaé si¢ w postawach goSci. Wérdd przyjmujacych
widzg oni jedynie tych, ktorzy maja jak najsprawniej wykona¢ zakupiong ustuge. Tak wigc wzajemne
odniesienia jednych i drugich zostaja pozbawione pierwiastka osobowego. Gubi si¢ obopdlna
otwarto$¢, prawdziwa serdeczno$¢ i gotowos¢ do poswigcenia. Nawet szacunek okazywany innym
moze by¢ podyktowany jedynie wyrachowaniem. MoglibySmy powiedzie¢, ze jest to jeden z
przyktadéw dobrze ilustrujacych wspolczesng rzeczywisto$¢ przeciwng chrzescijanskiej cywilizacji
mitosci, gdzie prymat przejmuje postawa ,,mie¢” nad ,,by¢”.

Cytowany III Swiatowy Kongres Duszpasterstwa Turystycznego zwraca uwage na
niebezpieczenstwo manipulacji a nawet przemocy ze strony przemystu wolnego czasu, dazgcego
jedynie do materialnych zyskow. Dochodzi tu do sytuacji wykorzystania samego cztowieka®.
A. Auer nazwie to ,,manipulacja sit wolnego czasu™. By propozycje wolnego czasu latwiej
»sprzedawaty si¢” potrzebna jest ksztaltowanie odpowiednich ludzkich potrzeb. Uruchamia sig¢
potezne sity reklamy zachgcajace do kupna proponowanych ustug i towardw, lansujace odpowiednig
mode, zarowno w stylu spedzania wolnego czasu, doborze §rodkow, ubiorze, jak i samych miejscach
wczasow. Proponuje si¢ COraz to nowe i bardziej oryginalne formy spedzania wolnych chwil'®. W
interesie przemystu wolnego czasu lezy rozbudzanie konsumpcyjnych nastawien. Jest to
niejednokrotnie zwigzane z budzeniem w czlowieku sztucznych potrzeb™. Takze i w tej dziedzinie
zycia grozi niebezpieczenstwo, ze cztowiek stanie si¢ ,,cztowiekiem stada”, pozbawionym wlasnej
decyzji, ulegajacym opiniom rzekomej wiekszo$ci, wybierajacym przezycie ponad to co rozumne.
Paradoksalnie, aktywnosci wolnego czasu coraz S$cislej programowane i1 ksztaltowane wedlug
okreslonej ,,sztampli”, sprawiaja zatrate indywidualno$ci cztowieka®.

Stusznie wyrazil si¢ P. Eicher, iz urlop we wspoétczesnym porzadku zycia ma czgsto charakter
konsumpcyjny. Nie pomaga on podmiotowi w jego przemianie w czlowieka wolnego®. Przemyst
wolnego czasu ,,myslac za czlowieka” zabija jego wolng tworczo$¢ w czasie wolnym. Sam cztowiek
niejako ,,zabija wolny czas” za pomoca gotowych propozycji lansowanych przez masowy przemyst
rozrywkowy. Co gorsza, jak zauwazyliSmy, niektore modele spedzania wypoczynku, niezgodne
z chrze$cijanskimi zasadami moralnymi, powoduja jego duchowe zniewolenie.

Bardzo trafne zatem w tym miejscu staje si¢ powtorzenie papieskiego wezwania skierowanego do
osob zwigzanych z turystyka. Jan Pawel II méwit w Courmayeur, iz ostatecznego celu rozwoju
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turystyki nie mozna widzie¢ jedynie posrod gospodarczych korzys$ci. Mana shuzy¢ dobru samego
cztowieka pojmowanego na sposob integralny™.

14 Cyt. przemodwienie, 5.665.
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